
广告学专业人才培养方案第一部分

厦门大学嘉庚学院广告学专业人才培养方案（050303）
（2023年）

一、培养目标

    本专业以传播学和营销学理论为基础，以广告策划、品牌策略为核心，立足于数据营销和新媒体环境下
广告形式创新以及传播形式融合的大背景，培养现代媒介产业和营销传播发展急需的，具备整体策划与创意
、新媒体运营与管理、品牌规划与管理等能力的实务性高端人才。培养具备新媒体背景下整合营销传播的理
论和知识，系统掌握市场调查与策略分析、文案写作、创意设计、全媒体整合推广、品牌规划与管理、新媒
体平台运营与管理等基本技能，德智体美劳全面发展，具有良好的人文与科学素养，具有扎实的专业知识和
技能，具备良好的实践能力的应用型、复合型、创新型高素质人才。毕业生能在广告公司、公关公司、品牌
和营销机构、媒体单位、企业营销与公共关系部门、政府和事业单位信息管理与发布部门等，从事广告实务
、公共关系实务、品牌规划与管理、新媒体平台运营、产品营销、信息发布等工作。也可以进一步攻读本专
业或相关专业的硕士学位。

二、培养规格

1.素质要求
1.1 具有优良的政治素质，坚持正确的政治立场和方向，坚持正确舆论导向，维护国家利益，遵纪守法
1.2 具有良好的身体素质和道德素质
1.3 具有良好的人文与科学素养                                                                   
1.4 具有广告人职业和新媒体素养
                                                                                               
2.能力要求
2.1 具备与新闻传播学类工作相适应的理论分析能力，具备良好的沟通表达能力和团队协作能力
2.2 具备计算机和现代新媒体技术的应用能力，具有丰富的想象力和创造力
2.3 掌握人文社会科学研究的基本方法，具有良好的市场调查与分析能力，具备批判性思维和终身学习能力
2.4 具有平面、影视、文案、互动等创意制作能力
2.5 具有良好的广告策划与新媒体运营能力

3.知识要求                                                                                   
3.1 熟练掌握一门外语，了解并掌握计算机基础知识及相关应用                                       
3.2 掌握科学的辩证思维方法，具备全方位分析问题的知识和技能
3.3 了解并掌握创新创业的基本知识与技能，具备创新思维和创业技能
3.4 掌握广告学、传播学、网络传播学与整合营销传播的基本理论与基本知识
3.5 掌握市场调查、策略分析、策划、创意设计、文案写作、表现制作、新媒体运营与管理等实务知识和技
能
3.6 熟悉各种新媒体广告形式和设计制作,掌握全媒体整合策划的思维和业务知识
3.7 掌握品牌策略与管理，熟悉品牌跨界联合、体验营销、社会化营销的相关知识
3.8 掌握业界发展现状与变化趋势，熟悉广告行业的相关政策和法规  

三、学制及学习年限：学制四年，学习年限三至六年。

四、学分说明：毕业最低总学分155。

五、授予学位：文学学士。
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广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

技
能
教
育
模
块

技
能
必
修
课

技能必修课 22 11 11 480 178 302 7 7 4 4

计算机基础 1 1 32 18 14 1+1

大学英语Ⅰ 3 2 1 64 32 32 2+2

大学英语Ⅱ 3 2 1 64 32 32 2+2

大学英语Ⅲ 3 2 1 64 32 32 2+2

大学英语Ⅳ 3 2 1 64 32 32 2+2

军事训练 1 1 3周 3周 3周

体育Ⅰ 1 1 32 32 2

体育Ⅱ 1 1 32 32 2

体育Ⅲ 1 1 32 32 2

体育Ⅳ 1 1 32 32 2

生涯规划-探索与管理 2 1 1 32 16 16 2

创新与创业基础 2 1 1 32 16 16 1+1

技
能
选
修
课

技能选修课 8 4 4 128 64 64 2 2 4

技能选修课课程详见每学期开课计划。学生修满要求学分即可。
鼓励学生积极参加各类创新创业实践活动。学生参加学校认可的学科竞赛、学术科研、社会实践、创业实践以及其他创
新创业实践活动，可依学校规定认可为技能选修课学分。
鼓励学生选修各专业开设的融合双创教育的实训实践类课程。

通
识
教
育
模
块

通
识
必
修
课

通识必修课 20 15 5 384 272 112 6 3 3 6 2

《形势与政策》每学期开设至少8学时，在综合考核合格的基础上，统一至毕业前最后一学期给定2学分。

军事理论 2 2 32 32 2

大学生心理健康教育 1 1 16 16 1

思想道德与法治 2 2 32 32 2

思想道德与法治实践 1 1 16 16 1

中国近现代史纲要 2 2 32 32 2

中国近现代史纲要实践 1 1 16 16 1

马克思主义基本原理 2 2 32 32 2

马克思主义基本原理实践 1 1 16 16 1

毛泽东思想和中国特色社会主义理论
体系概论

2 2 32 32 2

习近平新时代中国特色社会主义思想
概论

2 2 32 32 2

《概论》实践 2 2 64 64 4

形势与政策 2 2 64 64 2

通
识
选
修
课

通识选修课 14 12 2 256 192 64 2 2 2 4 4

通识选修课课程详见每学期开课计划。
修读要求：
1.“人文艺术类”中包含“人文类”和“艺术类”两个课程组，其中“艺术类”课程组至少修读2学分。
2.“社会科学类”中包含《国家安全教育》课程、“四史”课程组和“社会科学类”课程组；其中《国家安全教育》课
程和“四史”课程组中的《党史、新中国史、改革开放史、社会主义发展史专题》课程须修读合格。
3.“自然科学类”至少修读2学分。

国家安全教育 1 1 16 16 2

党史、新中国史、改革开放史、社会
主义发展史专题

1 1 16 16 2

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
必
修
课

专业必修课 41 38 3 656 512 144 10 9 7 4 4 4 3

学科平台课 10 10 160 144 16 4 2 2 2

传播学概论 2 2 32 32 2
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广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
必
修
课

写作基础 2 2 32 24 8 2

人文学科研究方法 2 2 32 24 8 2

美学原理 2 2 32 32    2

中国传统文化 2 2 32 32 2

专业必修课 31 28 3 496 368 128 6 7 5 2 4 4 3

网络传播学(A) 3 3 48 40 8 3

广告学原理 3 3 48 40 8 3

整合营销传播 3 2 1 48 32 16 2+1

广告摄影 2 2 32 24 8 2

消费者行为学(B) 2 2 32 24 8 2

市场调查与分析(A) 3 2 1 48 32 16 2+1

广告文案写作 2 2 32 24 8 2

平面广告设计 2 2 32 24 8 2

新媒体广告与策划 2 2 32 24 8 2

全媒体广告创意与表现 2 2 32 24 8 2

品牌策略与管理 2 2 32 24 8 2

新媒体运营与管理 2 2 32 24 8 2

广告策划 3 2 1 48 32 16 2+1

专
业
选
修
课

专业选修课 36 33 3 583 416 168 2 4 6 12 10 2

修读要求：修读要求：专业选修课需要选满36学分,其中，必须在课程组A中选修8学分。其余学分可以在其它课程组以及
课程组A的剩余课程中选修。

课程组A(学科核心类)

公共关系学原理 2 2 32 24 8 2

平面设计应用技术 2 2 32 24 8 2

数字多媒体应用技术 2 2 32 24 8 2

视频广告制作基础 2 2 32 24 8 2

视觉设计基础(B) 2 2 32 24 8 2

视听媒体语言 2 2 32 24 8 2

广告心理学 2 2 32 26 6 2

新媒体概论 2 2 32 24 8 2

移动广告界面设计 2 2 32 24 8 2

计算广告学 2 2 32 24 8 2

中外传播史 2 2 32 24 8 2

视频特效制作 2 2 32 24 8 2

公关策划与专题活动 2 2 32 24 8 2

品牌形象设计(文传) 2 2 32 24 8 2

广告摄影的艺术表现 2 2 32 24 8 2

人工智能生成广告 2 2 32 24 5 2

程序化广告投放 2 2 32 24 8 2

媒介策略与计划 2 2 32 24 8 2

课程组B(新闻与出版类)

编辑出版学 2 2 32 24 8 2

新闻作品分析 2 2 32 24 8 2

数据新闻 2 2 32 24 8 2

3



广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
选
修
课

杂志编辑学 2 2 32 24 8

中国新闻思想概论 2 2 32 24 8

经典新闻原著选读 2 2 32 24 8 2

新闻评论 2 2 32 24 8 2

新闻语言技巧 2 2 32 24 8 2

传播法规与伦理 2 2 32 24 8 2

书刊选题策划 2 2 32 24 8 2

跨文化传播 2 2 32 24 8 2

融媒体传播 2 2 32 24 8 2

书籍营销 2 2 32 24 8 2

财经新闻报道实务 2 2 32 24 8 2

中西新闻比较 2 2 32 24 8 2

新闻心理学 2 2 32 24 8 2

财经新闻基础理论 2 2 32 24 8 2

传播研究前沿 2 2 32 24 8 2

传播学理论范式与流派 2 2 32 24 8 2

视觉传播概论 2 2 32 24 8 2

课程组C(影视类)

影视作品分析 2 2 32 24 8 2

影视制片管理 2 2 32 24 8 2

电视摄像 2 2 32 24 8 2

电视节目形态学 2 2 32 24 8 2

广播电视专业英语 2 2 32 24 8 2

影视艺术史 2 2 32 24 8 2

香港电影史 2 2 32 24 8 2

摄影作品分析 2 2 32 24 8 2

影视蒙太奇艺术 2 2 32 24 8 2

纪录片采访与拍摄 2 2 32 24 8 2

表演基础训练 2 1 1 32 16 16 1+1

类型电影 2 2 32 24 8 2

纪录片作品赏析 2 2 32 24 8 2

纪录片选题策划与前期筹备 2 2 32 24 8 2

短视频文案写作 2 1 1 32 16 16 1+1

演员角色创作 2 2 32 24 8 2

演员台词基础 2 2 32 24 8 2

课程组D(广告类)

品牌体验营销 2 2 32 24 8 2

广告专业英语 2 2 32 26 6 2

创意商品设计 2 2 32 24 8 2

影视广告创意 2 2 32 24 8 2

广播电视广告 2 2 32 24 8 2

广告法规与管理 2 2 32 28 4 2

广告案例分析 2 2 32 24 8 2

数字交互广告设计 2 2 32 24 8 2
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广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
选
修
课

广告设计思维与方法 2 1 1 32 16 16 1+1

包装设计(文传) 2 2 32 24 8 2

公益广告创作 2 1 1 32 16 16 1+1

品牌跨界营销 2 2 32 24 8 2

课程组E(公共关系类)

公共关系写作 2 2 32 24 8 2

组织传播学 2 2 32 26 6 2

新闻发言制度 2 2 32 24 8 2

危机公关管理 2 2 32 24 8 2

媒介关系与策略 2 2 32 24 8 2

网络公共关系 2 2 32 24 8 2

政府公关 2 2 32 24 8 2

课程组F(播音主持类)

播音语言表达 2 2 32 24 8 2

普通话与发声 2 2 32 24 8 2

演讲与口才 2 2 32 24 8 2

广播播音主持 2 2 32 24 8 2

电视播音主持 2 2 32 24 8 2

即兴口语表达 2 2 32 24 8 2

课程组G(工作室课程)

纪录片项目工作坊 2 2 32 24 8 2

跨媒体整合传播实务 2 2 32 24 8 2

移动互联媒体营销策划 2 2 32 24 8 2

人物专题采写实训 2 2 32 24 8 2

信息可视化传播 2 2 32 24 8 2

网络舆情监测 2 2 32 24 8 2

视觉传播专题策划与实践 2 2 32 24 8 2

摄影创作实训 2 1 1 32 12 20 1+1

商业广告影片全流程 2 1 1 32 16 16 1+1

AIGC影视美术 2 1 1 32 16 16 1+1

产品视频拍摄实务 2 2 32 24 8 2

课程组H(媒介运营类)

媒介运营 2 2 32 28 4 2

媒体品牌策略 2 2 32 24 8 2

媒介经济学 2 2 32 24 8 2

媒介营销实务 2 2 32 24 8 2

广告媒介与工艺 2 2 32 24 8 2

出镜新闻采访与现场报道 2 1 1 32 16 16 1+1

媒介产品运营 2 2 32 24 8 2

课程组I(技术技能类)

电视新闻制作 2 2 32 24 8 2

广播新闻制作 2 2 32 24 8 2

电视新闻专题制作 2 2 32 24 8 2

影视灯光与影调 2 2 32 24 8 2
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广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
选
修
课

音响制作 2 2 32 24 8 2

影视剧创作 2 2 32 24 8 2

全媒体策划 2 2 32 24 8 2

美术基础 2 1 1 32 16 16 1+1

3D设计基础 2 1 1 32 10 22 1+1

闽南语节目制作 2 2 32 24 8 2

戏剧影视文本创作 2 2 32 28 4 2

纪录片制作 2 2 32 24 8 2

现代传播技术实验Ⅰ(硬件) 1 1 16 16 1

现代传播技术实验Ⅱ(软件) 1 1 16 16 1

线性与非线性编辑 2 2 32 24 8 2

新闻网页设计 2 2 32 24 8 2

移动新闻App设计基础 2 2 32 24 8 2

创意图形传播 2 2 32 24 8 2

演播室节目制作 2 1 1 32 16 16 1+1

古琴音乐弹奏与欣赏 2 1 1 32 16 16 1+1

琴歌传习与欣赏 2 1 1 32 16 16 1+1

无人机航拍 2 1 1 32 16 16 1+1

游戏艺术与案例分析 2 2 32 32 2

虚拟影像创作 2 2 32 28 4 2

基础影视调色技术 1 1 16 16 1

色彩理论与高级调色技法 2 2 0 32 24 8 2

虚拟媒体产品创作 3 1 2 64 16 48 1+3

虚拟现实与媒体艺术 2 2 32 32 2

新媒体音频创作 2 2 32 24 8 2

AIGC创意设计 2 1 1 32 16 16 1+1

游戏引擎设计Ⅰ 2 1 1 32 12 20 2+2

课程组J(语言文学类)

新媒介艺术研究 2 2 32 32 2

中国美学史 2 2 32 32 2

应用语言学概论 2 2 32 24 8 2

戏剧与影视 2 2 32 32 2

文学经典作品研读 2 2 32 32 2

文艺欣赏与写作 2 2 32 24 8 2

课程组K(文化产业管理类)

民俗文化创意 2 2 32 24 8 2

博物馆营销 2 2 32 24 8 2

会展策划与组织 2 1 1 32 16 16 1+1

文化公共管理 2 2 32 24 8 2

文化产业知识产权保护与管理 2 2 32 32 2

文化哲学 2 2 32 28 4 2

课程组L(创新创业类)
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广告学专业人才培养方案第二部分

课程设置与学分分配表

类别 课程名称

课程学分数 课程学时数 建议修读学期、周学时/学分合计

合
计

理
论

实
践

合
计

理
论

实
践

一 二 三 四 五 六 七 八

专  
业  
教  
育  
模  
块

专
业
选
修
课

修读要求：
1. 报选该组课程的学生需要有正在运营、或经过认真策划的与所报选课程相关的项目；
2. 为保证创新创业项目的孵化效能，报选课程之后，相关项目或策划需要经过由业界专家与教师共同组成的评审组审核
通过，项目对应的选课学生方能进入课程。

创意短视频IP运营 2 2 32 24 8 2

中央编辑中心类自媒体运营 2 2 32 24 8 2

微剧情IP运营 2 2 32 24 8 2

商业摄影运营 2 2 32 24 8 2

财经类自媒体运营 2 2 32 24 8 2

微纪录IP孵化 2 2 32 24 8 2

新媒体项目制作与运营 2 1 1 48 20 28 1+1

创客实验课Ⅰ 2 1 1 48 20 28 1+2

创客实验课Ⅱ 2 1 1 48 21 27 1+2

实
习
与
实
践

实习与实践 14 14
26周
+32

8
26周
+24

1 1 1 11

劳动教育 1 1 32 8 24 2

教学实践Ⅰ:行业调研(文传) 1 1 2周 2周 2周

教学实践Ⅱ:社会实践(文传) 1 1 2周 2周 2周

教学实践Ⅲ:实践创作(文传) 1 1 2周 2周 2周

毕业实习(广告) 4 4 8周 8周 8周

毕业论文/设计(广告) 6 6 12周 12周 12周

学分、学时总计及学分学期分布 155 113 42 2519 1642 878 23 24 22 23 22 23 5 13
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广告学专业人才培养方案第三部分

学期教学活动安排情况

               项目周数
              
  学年学期
                      

课
程
教
学
周

实
践
教
学
周

军
事
训
练

复
习
考
试
周

毕
业
实
习

毕业论文(设
计)及答辩

教研活
动周

合
计

一
1 16 (3) 2 1 19

2 16 2 2 1 21

二
3 16 2 1 19

4 16 2 2 1 21

三
5 16 2 1 19

6 16 2 2 1 21

四
7 16 2

(12)
1 19

8 16 2 (8) 1 19

合计 128 6 (3) 16 (8) (12) 8 158

备注：教研活动周于期末考试后进行，学生不需参与。
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广告学专业人才培养方案第四部分

培养规格实现矩阵图

课程类别 课程名称

培养规格

素质要求 能力要求 知识要求

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8

技能必修课 计算机基础 √ √

技能必修课 大学英语Ⅰ √ √ √

技能必修课 大学英语Ⅱ √ √ √

技能必修课 大学英语Ⅲ √ √ √

技能必修课 大学英语Ⅳ √ √ √

技能必修课 军事训练 √ √ √

技能必修课 体育Ⅰ √

技能必修课 体育Ⅱ √

技能必修课 体育Ⅲ √

技能必修课 体育Ⅳ √

技能必修课 生涯规划-探索与管理 √ √ √ √

技能必修课 创新与创业基础 √ √ √ √ √ √ √

通识必修课 军事理论 √ √ √

通识必修课 大学生心理健康教育 √ √ √

通识必修课 思想道德与法治 √

通识必修课 思想道德与法治实践 √ √

通识必修课 中国近现代史纲要 √ √ √

通识必修课 中国近现代史纲要实践 √ √ √

通识必修课 马克思主义基本原理 √ √

通识必修课 马克思主义基本原理实践 √ √

通识必修课
毛泽东思想和中国特色社
会主义理论体系概论

√ √ √

通识必修课
习近平新时代中国特色社
会主义思想概论

√ √ √

通识必修课 《概论》实践 √ √ √

通识必修课 形势与政策 √ √ √

通识选修课 国家安全教育 √ √ √ √

通识选修课

党史、新中国史、改革开
放史、社会主义发展史专
题

√ √ √

专业必修课 中国传统文化 √ √

专业必修课 美学原理 √ √ √

专业必修课 人文学科研究方法 √ √ √

专业必修课 写作基础 √ √ √

专业必修课 传播学概论 √ √ √

专业必修课 网络传播学(A) √ √ √ √

专业必修课 整合营销传播 √ √ √ √ √

专业必修课 广告摄影 √ √

专业必修课 广告学原理 √ √ √ √

专业必修课 消费者行为学(B) √ √

专业必修课 市场调查与分析(A) √ √ √ √

专业必修课 广告文案写作 √ √ √
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课程类别 课程名称

培养规格

素质要求 能力要求 知识要求

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8

专业必修课 平面广告设计 √ √ √ √

专业必修课 新媒体广告与策划 √ √ √ √ √

专业必修课 全媒体广告创意与表现 √ √ √ √

专业必修课 品牌策略与管理 √ √ √ √

专业必修课 新媒体运营与管理 √ √ √ √

专业必修课 广告策划 √ √ √ √

专业选修课 计算广告学 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 中外传播史 √ √ √ √

专业选修课 新媒体概论 √ √ √

专业选修课 平面设计应用技术 √ √ √

专业选修课 视听媒体语言 √ √ √

专业选修课 数字多媒体应用技术 √ √ √ √

专业选修课 公共关系学原理 √ √ √

专业选修课 视频特效制作 √ √

专业选修课 视频广告制作基础 √ √ √

专业选修课 视觉设计基础(B) √ √ √

专业选修课 品牌形象设计(文传) √ √ √

专业选修课 电视摄像 √ √

专业选修课 程序化广告投放 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 新媒体音频创作 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 AIGC影视美术 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 AIGC创意设计 √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 媒介策略与计划 √ √ √ √

专业选修课 广告心理学 √ √ √

专业选修课 移动广告界面设计 √ √ √ √ √

专业选修课 公关策划与专题活动 √ √ √

专业选修课 编辑出版学 √ √

专业选修课 新闻评论 √ √ √ √

专业选修课 新闻作品分析 √ √ √

专业选修课 数据新闻 √ √ √ √

专业选修课 杂志编辑学 √ √ √

专业选修课 中国新闻思想概论 √ √ √ √

专业选修课 经典新闻原著选读 √ √ √ √

专业选修课 新闻语言技巧 √ √ √

专业选修课 传播法规与伦理 √ √ √

专业选修课 书刊选题策划 √ √

专业选修课 跨文化传播 √ √ √

专业选修课 书籍营销 √ √

专业选修课 财经新闻报道实务 √ √

专业选修课 中西新闻比较 √ √

专业选修课 新闻心理学 √ √

专业选修课 财经新闻基础理论 √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 传播研究前沿 √ √ √ √ √ √ √
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课程类别 课程名称

培养规格

素质要求 能力要求 知识要求

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8

专业选修课 传播学理论范式与流派 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 视觉传播概论 √ √

专业选修课 融媒体传播 √ √ √ √ √

专业选修课 影视作品分析 √ √ √

专业选修课 影视制片管理 √ √

专业选修课 电视节目形态学 √ √

专业选修课 广播电视专业英语 √ √

专业选修课 影视艺术史 √ √

专业选修课 香港电影史 √ √

专业选修课 摄影作品分析 √ √

专业选修课 表演基础训练 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 影视蒙太奇艺术 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 类型电影 √ √

专业选修课 纪录片作品赏析 √ √

专业选修课
纪录片选题策划与前期筹
备

√ √ √

专业选修课 纪录片采访与拍摄 √ √ √

专业选修课 广告法规与管理 √ √ √

专业选修课 数字交互广告设计 √ √ √ √

专业选修课 广播电视广告 √ √ √

专业选修课 影视广告创意 √ √ √

专业选修课 包装设计(文传) √ √ √

专业选修课 广告设计思维与方法 √ √ √

专业选修课 广告案例分析 √ √ √

专业选修课 创意商品设计 √

专业选修课 公益广告创作 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 品牌跨界营销 √ √ √

专业选修课 创意图形传播 √ √ √

专业选修课 品牌体验营销 √ √ √

专业选修课 广告专业英语 √ √ √

专业选修课 公共关系写作 √ √ √

专业选修课 组织传播学 √ √

专业选修课 新闻发言制度 √ √ √ √

专业选修课 危机公关管理 √ √ √ √

专业选修课 媒介关系与策略 √ √ √ √

专业选修课 网络公共关系 √ √ √ √

专业选修课 政府公关 √ √ √ √

专业选修课 播音语言表达 √ √

专业选修课 普通话与发声 √ √

专业选修课 演讲与口才 √ √

专业选修课 广播播音主持 √ √

专业选修课 电视播音主持 √ √

专业选修课 即兴口语表达 √ √
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课程类别 课程名称

培养规格

素质要求 能力要求 知识要求

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8

专业选修课 纪录片项目工作坊 √ √ √

专业选修课 跨媒体整合传播实务 √ √ √

专业选修课 移动互联媒体营销策划 √ √ √

专业选修课 人物专题采写实训 √ √

专业选修课 信息可视化传播 √ √

专业选修课 网络舆情监测 √ √

专业选修课 视觉传播专题策划与实践 √ √

专业选修课 摄影创作实训 √ √

专业选修课 媒介运营 √ √ √

专业选修课 媒体品牌策略 √ √ √

专业选修课 媒介经济学 √ √ √ √

专业选修课 媒介营销实务 √ √

专业选修课 广告媒介与工艺 √ √ √

专业选修课 出镜新闻采访与现场报道 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 媒介产品运营 √ √ √

专业选修课 广播新闻制作 √ √ √

专业选修课 电视新闻专题制作 √ √ √

专业选修课 电视新闻制作 √ √ √ √

专业选修课 影视灯光与影调 √ √ √

专业选修课 音响制作 √ √

专业选修课 影视剧创作 √ √ √

专业选修课 全媒体策划 √ √ √

专业选修课 美术基础 √ √ √ √

专业选修课 闽南语节目制作 √ √ √

专业选修课 戏剧影视文本创作 √ √

专业选修课 纪录片制作 √ √

专业选修课
现代传播技术实验Ⅰ(硬
件)

√ √ √

专业选修课
现代传播技术实验Ⅱ(软
件)

√ √ √

专业选修课 线性与非线性编辑 √ √ √

专业选修课 新闻网页设计 √ √

专业选修课 移动新闻App设计基础 √ √

专业选修课 演播室节目制作 √ √

专业选修课 3D设计基础 √ √ √

专业选修课 古琴音乐弹奏与欣赏 √ √

专业选修课 琴歌传习与欣赏 √ √

专业选修课 游戏艺术与案例分析 √ √ √

专业选修课 无人机航拍 √ √ √

专业选修课 虚拟影像创作 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 基础影视调色技术 √ √

专业选修课 色彩理论与高级调色技法 √ √ √ √ √ √

专业选修课 新媒介艺术研究 √ √

专业选修课 中国美学史 √ √
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课程类别 课程名称

培养规格

素质要求 能力要求 知识要求

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8

专业选修课 应用语言学概论 √ √

专业选修课 文学经典作品研读 √ √

专业选修课 戏剧与影视 √ √

专业选修课 文艺欣赏与写作 √ √

专业选修课 民俗文化创意 √ √ √

专业选修课 博物馆营销 √ √

专业选修课 会展策划与组织 √ √

专业选修课 文化公共管理 √

专业选修课 文化哲学 √

专业选修课 创意短视频IP运营 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课
中央编辑中心类自媒体运
营

√ √ √ √ √ √ √

专业选修课 微剧情IP运营 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 商业摄影运营 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 财经类自媒体运营 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 微纪录IP孵化 √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 创客实验课Ⅰ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 创客实验课Ⅱ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 产品视频拍摄实务 √ √ √ √ √ √

专业选修课 演员台词基础 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 商业广告影片全流程 √ √ √ √ √ √

专业选修课 短视频文案写作 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 演员角色创作 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 虚拟媒体产品创作 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 虚拟现实与媒体艺术 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 游戏引擎设计Ⅰ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 广告摄影的艺术表现 √ √ √ √ √ √ √ √ √

专业选修课 新媒体项目制作与运营 √ √ √ √ √ √

专业选修课
文化产业知识产权保护与
管理

√ √ √ √ √ √

专业选修课 人工智能生成广告 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

实习与实践 劳动教育 √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

实习与实践
教学实践Ⅰ:行业调研(文
传)

√ √ √ √

实习与实践
教学实践Ⅱ:社会实践(文
传)

√ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

实习与实践
教学实践Ⅲ:实践创作(文
传)

√ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

实习与实践 毕业实习(广告) √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

实习与实践 毕业论文/设计(广告) √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √ √
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